Лекции

Л 1. Связи с общественностью – наука анализа тенденций и предсказания последствий.
Л 2. Типология средств организации коммуникации.
Л 3. Разнообразие современных классификаций PR. 
Л 4. Научные принципы развития PR в Казахстане. 
Л 5. Информатизация общества. 
Л 6. Потребность в новейших технологиях и предложения со стороны PR-структур. 
Л 7. Научные формы организации.
Л 8. Линейные и функциональные схемы воздействия.
Л 9. Капитализация коммуникационного рынка.
Л 10. Доминирующие и содержательные методы. 
Л 11. Моделирование в PR. 
Л 12. Прогнозирование.
Л 13. Влияние демократической среды на развитие PR.
Л 14. Использование преимуществ коммуникационных технологий.
Л 15. Градация наиболее востребованных направлений PR.

